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WSPOLPRACA, WZAJEMNE WSPARCIE, PROMOCJA

Sieci wspolpracy partnerskiej dzialaja w mysl powiedzenia ,w grupie
sifa”. Moga one dotyczy¢ i skupia¢ réznego rodzaju podmioty. Sa
$wietnym rozwigzaniem, réwniez dla producentéw zywnosci lokalnej
i tradycyjnej, ktdrzy z racji specyfiki swojej dziatalnosci wytwarzaja
swoje specjaly na niewielkg skale i zazwyczaj nie posiadaja duzego
zaplecza marketingowo-promocyjnego. Tworzenie sieci wspotpracy
i zbieranie producentéw produktéw tradycyjnych w jeden podmiot
maja by¢ pomocne w promocji i sprzedazy czy dalszym rozwoju.

MARKA REGIONU — MARKA LOKALNA

W dobie nasilajacej sie konkurencji i nadprodukeji wszelkiego rodza-
ju doébr i ustug niezwykle wazne staje si¢ wyrdznienie si¢ na rynku
i zdobycie zaufania klientéw. Jednym z narzedzi pozwalajacych
osiggnaé powyzszy cel jest marka. Silna marka warunkuje zaistnienie
i odniesienie sukcesu na globalnym rynku.

Marka lokalna jest znakiem stowno-graficznym promujacym gru-
py produktéw posiadajacych wspolne cechy i wartosci istotne z punktu
widzenia konsumentdw oraz jej tworcow — producentéw i ustugodaw-
cow. Tworzy ja spotecznos¢ lokalna, tzw. mito$nicy swojego regionu,
ktorzy poprzez jej budowanie znalezli sposdb na promocje i sprzedaz



Kupujac pro-
dukty i ustugi
rekomendo-
wane znakiem
marki lokalnej,
wspierasz lo-
kalnych przed-
siebiorcow oraz
przyczyniasz
sie do zacho-
wania unikato-
wych waloréw
przyrodniczych
i kulturowych
regionu.

produktow lokalnych. Marke te tworzy sie
na potrzeby konkretnego miejsca, wigze sie
z wykorzystaniem jego atutow w odpowie-
dzi na lokalne problemy. Przyktadem moze
by¢ dziedzictwo kulturowe, tradycyjna kuch-
nia czy obszary chronione. Wazne, by te atuty
doceniali mieszkancy. To spofeczno$¢ lokalna
musi uwierzy¢ w warto$¢ miejsca, aby stalo sie
ono markowe, pozadane dla osob z zewnatrz.
Dzieki odkryciu i wyeksponowaniu potencja-
tu dziedzictwa regionu mozna stworzy¢ atrak-
cyjna oferte dla konkretnych uzytkownikéw,
bo kazde miejsce posiada dziedzictwo, walory
przyrodnicze, geograficzne, surowce natural-

ne, tradycje, historie, ktdre wpisane sg w jego
tozsamos¢ i tworzg atmosfere (marke) miejsca.

Sita lokalnego regionu lezy w produktach sprzedawanych pod jego
szyldem oraz na terenie regionu, z ktérym jest zwigzana. Informacje
o nim sg podstawg do okreslenia przekazu marki lokalnej. Jej nazwa
i logo maja wplyw na postrzeganie regionu oraz oferowanych pro-
duktéw przez odbiorcéw. Warto, by identyfikacja marki kojarzyla

si¢ pozytywnie.
PRODUKT LOKALNY

Produkt lokalny to wyréb lub ustuga, z ktérg utozsamiajg sie miesz-
kancy regionu. Wytwarzany jest w sposéb przyjazny dla srodowiska,
z surowcow lokalnie dostepnych lub przy uzyciu lokalnych metod
wytwarzania na niewielka skale.

Wytwarzaniem produktu lokalnego czesto zajmuja si¢ mali pro-
ducenci rolni, ktérym taka produkcja zapewnia zbyt, przynosi zysk
i daje zrédlo utrzymania. Taki produkt moze by¢ sprzedawany ,,lo-
kalnie”, w okolicy, w ktérej powstal, czyli m.in. w wojewodztwie,
powiecie, gminie, wsi, gdzie zostal wytworzony.



Tworzenie miejsca pracy w oparciu o produkt lokalny wymaga
od wytworcy znalezienia klienta, ktory wybierze jego wyrob. W dzi-
siejszych czasach konkurencja na rynku jest tak duza, ze o zakupie
produktu nie decyduje juz tylko cena i jakos¢, ale dodatkowe infor-
macje, wartosci. Warto pamigtac, ze takie produkty sg tansze dzieki
krétszemu tancuchowi posrednikéw i sprzedazy wérod lokalnej
spolecznosci. Produkty lokalne to przede wszystkim gwarantowana
jakos¢ i produkeja z lokalnego, $wiezego surowca.

PRODUKT LOKALNY — POSREGNIK — FINALNY ODBIORCA

Za produkt lokalny uznaje si¢ m.in.: rekodzieto, produkty spozyw-
cze, ustugi zwigzane z prezentacja regionu i produktow (np. warszta-
ty twércze, ustugi przewodnickie, warsztaty edukacji przyrodniczej
i kulturowej), wytwory bedace przejawem artystycznych pasji twor-
cow zakorzenione w tradycji regionéw (np. zespoly ludowe), kota
gospodyn wiejskich wraz z ich dzialalno$cig. Wszystko to tworzy
specyficzng oferte danego regionu i ksztaltuje patriotyzm lokalny.

PRODUKT LOKALNY Z MALOPOLSKI

Oznaczenie certyfikowanych produktow lokalnych, wytwarza-
nych w Malopolsce. Znak ten jest potwierdzeniem, ze receptu-
ra produktu inspirowana jest lokalng historia i dziedzictwem
przyrodniczo-kulturowym oraz produkowany jest niemasowo,
przy uzyciu naturalnych surowcéw. Same produkty
k_ oraz ich sktadniki sg w pelni identyfikowalne,
& a ich wyjatkowy smak zawdzig¢czajg warun-
PRODUKT kom przyrodniczym Malopolski i tutejszej
LOKALNY . :
A tradycji. Wszystkie produkty sprzedawane
w ramach systemu Produkt Lokalny z Malo-
polski sg oznaczone tym znakiem.




PRODUKT TRADYCYJNY

Produktem tradycyjnym jest produkt, ktorego jakos¢ lub wyjatkowe
cechy i wlasciwosci wynikajg ze stosowania tradycyjnych metod
produkeiji, za ktére uwaza si¢ wykorzystywane od co najmniej 25 lat.
Jest to produkt wytworzony z uzyciem tradycyjnych surowcéw lub
charakteryzujacy si¢ tradycyjnym sktadem czy sposobem produkcji
lub przetworstwa, zgodnym z metoda tradycyjna.

PRODUKT TRADYCYJNY Z MALOPOLSKI

Oznaczenie Produkt Tradycyjny z Malopolski

to znak towarowy zgloszony przez Wojewddz-

two Malopolskie do ochrony w Urzedzie Paten-
towym RP. Prawo do jego uzywania udzielane jest

podmiotom wytwarzajacym produkty z obszaru geograficznego
wojewddztwa malopolskiego, wpisane na Liste Produktow Trady-
cyjnych prowadzong przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wisi.

PRODUKT REGIONALNY

Za produkty regionalne uznaje si¢ produkty znanego pochodzenia,
czyli zwigzane z konkretnym regionem, obszarem, w ktérym sa
wytwarzane. Z tym miejscem laczy si¢ tez wysoka ich jako$¢ oraz
renoma. Produkty regionalne to takie, ktére mozna wytwarzac tylko
w niektorych regionach UE, aich nazwa i technologia wytwarzania
sa prawnie chronione. S3 wytwarzane na konkretnym terenie, gdyz
ich cechy zwigzane s3 z warunkami istniejagcymi na danym obszarze.

Produkty regionalne i tradycyjne chronione sg unijnymi certy-
fikatami, takimi jak: Chroniona Nazwa Pochodzenia, Chronione
Oznaczenie Geograficzne czy Gwarantowana Tradycyjna Specjal-
no$¢. Certyfikaty stanowig czg§¢ prawnego systemu ochrony pro-



duktoéw regionalnych i tradycyjnych. Pozwalaja wyr6zni¢ i doktad-
niej chroni¢ unikalne dziedzictwo kulinarne, jakie jest dorobkiem
wielu pokolen zamieszkujacych dany regiony.

Unijny system ochrony nazw pochodzenia (ChNP), ochrony
oznaczen geograficznych (ChOG) oraz §wiadectwa specyficznego
charakteru (GTS) stwarza dla wielu producentéw mozliwo$¢ wy-
réznienia swoich wyrobow sposrod masowej konkurencji i kon-
wencjonalnej produkeji.

EUROPEJSKA SIEC REGIONALNEGO
DZIEDZICTWA KULINARNEGO, SIEC DZIEDZICTWO
KULINARNE MALOPOLSKA

Europejska Sie¢ Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego zostala
utworzona, aby wspiera¢ rozwdj i promocj¢ rynku zywnosci natu-
ralnej, opartej o lokalne lub regionalne zasoby surowcéw. Jest swego
rodzaju platformg wspotpracy, wymiany wiedzy i doswiadczen mie-
dzy wytwdrcami, przetwdrcami i sprzedawcami zywnosci wysokiej
jako$ci. Ma réwniez za zadanie utatwienie turystom i pozostatym
konsumentom dost¢pu do Zzywno$ci produkowanej i przetwarzanej
na bazie lokalnych i regionalnych surowcéw w calej Europie - po-
przez strony internetowe czy aplikacje mobilne umozIliwiajace
w tatwy i szybki sposob wyszukiwanie, w kazdym z regionéw czlon-
kowskich, podmiotéw zrzeszonych pod logotypem Regionalnego
Dziedzictwa Kulinarnego. Dzialania prowadzone w ramach Sieci,



poza obszarem Zywnosci, uwzgledniajg takze
Dziedzictwo aspekty turystyki, rolnictwa, rybotéwstwa, ho-
Kulinarne dowli, zdrowia oraz ochrony $rodowiska w po-
owli, zdrowia oraz ochrony $ro p
szczegolnych regionach.

Koncepcja Sieci oparta jest przede wszystkim
na wspolnych kryteriach i standardach, jakie mu-
szg spelni¢ podmioty ubiegajace sie o cztonko-
stwo w Sieci (bez wzgledu na to, z jakiego regionu
europejskiego sie wywodzg), wspolnym logotypie, marketingu oraz
wspolnie podejmowanych dziataniach na poziomie lokalnym, regio-
nalnym, krajowym i migdzynarodowym. Za utrzymanie tych ram
i koordynacje dziatant miedzy uczestniczacymi regionami z poszcze-
golnych panstw cztonkowskich odpowiada europejski koordynator
Sieci we wspotpracy z koordynatorami sieci regionalnych.

Sie¢ Dziedzictwo Kulinarne Malopolska od 2014 roku jest cze-
$cig Europejskiej Sieci Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego.

Podmioty ubiegajace si¢ o cztonkostwo w Sieci z wlasnej inicja-
tywy muszg prowadzi¢ na terenie wojewddztwa matopolskiego za-
rejestrowang dziatalno$¢ gospodarczg lub rolniczg oraz przestrzega¢
obowigzujacych przepiséw prawa. O czlonkostwo w Sieci mozna
ubiegac sie w kategoriach:

< producenci surowcoéw zywnosciowych w rolnictwie, ogrod-

nictwie, rybotéwstwie/rybactwie,

& przetworcy artykuldéw rolno-spozywczych,

< wlasciciele obiektéw gastronomicznych, hotelarskich swiad-

czacych ustugi gastronomiczne,

< hurtowi lub/i detaliczni sprzedawcy artykutéw rolno-spo-

zywczych.

Matopolska

W zalezno$ci od ww. kategorii, preferowane jest wytwarzanie/sprze-
dawanie m.in. produktéw:
< wysokiej jakosci, naturalnych, ekologicznych,
& pochodzacych genetycznie tradycyjnych odmian roslin
uprawnych i ras zwierzat charakterystycznych dla Matopolski,



< wpisanych na Liste Produktéw Tradycyjnych Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wi, wpisanych do Rejestréw Chro-
nionych Nazw Pochodzenia i Chronionych Oznaczen Geo-
graficznych, czy posiadajacych np. znak ,,Jakos¢ Tradycja”

Podmiot ubiegajacy si¢ o czlonkostwo w Sieci skfada odpo-
wiedni wniosek do Departamentu Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw
Wiejskich Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskie-
go. Czlonkostwo w sieci jest przyznawane na jeden rok. Obecnie
uczestnictwo w Sieci jest bezplatne.

Przyjety do Sieci podmiot otrzymuje dokument potwierdzajacy
cztonkostwo oraz szyld z logotypem Sieci Dziedzictwo Kulinarne
Matopolska, ktéry nalezy umiesci¢ w widocznym miejscu w siedzi-
bie firmy. Ponadto, otrzymuje elektroniczng wersje logotypu Sieci
celem umieszczenia go w swoich materiatach reklamowych, na
stronie internetowej, jak réwniez do oznakowania produktéw reko-
mendowanych przez Sie¢. Podmiot cztonkowski Sieci Dziedzictwo
Kulinarne Matopolska ma mozliwo$¢ m.in. uczestnictwa w impre-
zach promocyjnych organizowanych przez Wojewddztwo Malo-
polskie oraz korzystania ze wspétfinansowania udziatu w targach
spozywczych/zywno$ciowych w kraju i za granica. Uzyskuje réwniez
mozliwo$¢ zamieszczania informacji w materiatach promocyjnych
i informacyjnych wydawanych przez Wojewoédztwo Matopolskie.

MALOPOLSKI E-BAZAREK

9 Malopolski e-bazarek jest czesciag ogélno-
| 12 I polskiej inicjatywy (Polski e-bazarek) reko-
mendowanej przez Ministerstwo Rolnictwa
MALOPOLSKI i Rozwoju Wi skupiajgcej producentéw zyw-

B M. Wl nojci lokalnej. Narzedzie, ktore prowadzi
'=‘ dziatania majace na celu promocje i budo-
e—~bazoyvel  we konkurencyjnodci polskich produktéw



rolnych i rolno-spozywczych oraz wsparcie producentdw zywnosci
lokalne;j.

Malopolski e-bazarek umozliwia bezplatne zamieszczenie oglosze-
nia o sprzedazy i promocji produktéw oferowanych gtéwnie przez
malopolskich producentéw, rolnikdw oraz przedsigbiorcéw rolnych.
Za po$rednictwem Malopolskiego e-bazarku umozliwia si¢ wystaw-
com promocje ich produktéw, natomiast konsumentom dotarcie do
informacji o nich oraz ich bezposrednie nabycie od producentéw.
Inicjatywa to sprzyja skroceniu krotkich fancuchéw dostaw oraz
rozwojowi przedsiebiorczo$ci na obszarach wiejskich.

Wystawcami Matopolskiego e-bazarku moga by¢: matopolscy
rolnicy, producenci rolni, producenci i przetworcy regionalnej i eko-
logicznej Zzywnosci, kota gospodyn wiejskich, twoércy rekodzieta
ludowego, hodowcy, ustugodawcy ustug rolniczych, sprzedawcy
maszyn i urzadzen rolniczych. Podmiotami uprawnionymi do re-
jestracji w Matopolskim e-bazarku sg producenci spetniajacy co
najmniej jeden z ponizszych warunkow:

<& produkujg Zywnos¢ w systemie jakosci, tj.: Integrowana

Produkgja, Jako$¢ Tradycja, Quality Meat Program (QMP),
System Gwarantowanej Jakosci Zywnosci (QAFP), System
Jako$ci Wieprzowiny PQS (Pork Quality System);

< produkujg zywnos¢ ekologiczna, zgodnie z ustawa z dnia 25

czerwca 2009 r. o rolnictwie ekologicznym (Dz.U. z 2019 r.
poz. 1353, z pdzn. zm.);

< wytwarzajg produkt, ktdry jest zarejestrowany w rejestrach:

Chroniona Nazwa Pochodzenia (ChNP), Chronione Ozna-
czenie Geograficzne (ChOG) lub Gwarantowana Tradycyj-
na Specjalnos¢ (GTS);
& wytwarzaja produkt, ktéry ma nadane oznaczenie ,,Poznaj
Dobrg Zywno$¢” (PDZ);

< wytwarzajg produkt, ktéry jest oznakowany znakiem graficz-
nym zawierajagcym informacje ,,Produkt polski’, zgodnie
z ustawg z dnia 21 grudnia 2000 r. o jakosci handlowej artyku-
16w rolno-spozywczych (Dz.U. z 2019 . poz. 2178, z pdzn. zm.);
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< produkujg produkt wpisany na liste produktéw tradycyjnych,
prowadzong przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wi, zgodnie
z ustawa z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw
i oznaczen produktéw rolnych i srodkéw spozywezych oraz
o produktach tradycyjnych (Dz. U. z 2019 r. poz. 915);

& wytwarzajg produkt posiadajacy oznaczenie stowne ,,produkt gor-
ski’; o ktérym mowa w art. 31 rozporzadzenia Parlamentu Europej-
skiego i Rady (UE) nr 1151/2012 z dnia 21 listopada 2012 r. w sprawie
systemow jakosci produktow rolnych i srodkéw spozywcezych (Dz.
Urz. UE L 343 214.12.2012, str. 1, z pézn. zm.);

< s3 producentami rolnym prowadzacymi:

o sprzedaz bezposrednia, w rozumieniu art. 5 pkt 4 ustawy
z dnia 16 grudnia 2005 r. o produktach pochodzenia zwierze-
cego (Dz.U. z 2019 r. poz. 824, z pdzn. zm.),

o rolniczy handel detaliczny, w rozumieniu art. 3 ust. 3 pkt 29b
ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywno-
$ciizywienia (Dz.U. z 2019 r. poz. 1252, z pézn. zm.),

« dostawy bezposrednie, o ktérych mowa w art. 68 ust. 2 ustawy
z dnia 25 sierpnia 2006 r. 0 bezpieczenstwie zywnosci i zywie-
nia (Dz. U. z 2019 r. poz. 1252, z p6zn. zm.) i rozporzadzeniu
Ministra Zdrowia z dnia 6 czerwca 2007 r. w sprawie dostaw
bezposrednich srodkéw spozywczych (Dz. U. z 2007 r. Nr 112,
poz. 774),

o MOL - sprzedaz marginalng, lokalng i ograniczong, o ktdrej
mowa art. 13 ustawy z dnia 16 grudnia 2005 r. o produktach
pochodzenia zwierzecego (Dz. U. z 2019r. poz. 824, z p6zn. zm.)
i rozporzadzeniu Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia
21 marca 2016 r. w sprawie szczegétowych warunkéw uzna-
nia dzialalnosci marginalnej, lokalnej i ograniczonej (Dz. U.

z 2016 1. poz. 451);

< produkujg zywnos$¢ w ramach dziatalnosci kota gospodyn wiej-
skich funkcjonujacego:

« na podstawie ustawy z dnia 9 listopada 2018 r. o kotach go-
spodyn wiejskich (Dz.U. z 2020 r. poz. 553) lub
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« na podstawie ustawy z dnia 8 pazdziernika 1982 r. o spoleczno-
zawodowych organizacjach rolnikéw (Dz.U. z 2019 r. poz. 491) lub
« na podstawie ustawy z dnia 7 kwietnia 1989 r. - Prawo o stowa-
rzyszeniach (Dz.U. z 2019 r. poz. 713).
Wiszystkich zainteresowanych producentéw serdecznie zaprasza-
my do rejestracji w systemie Malopolskiego e-bazarku na stronie
internetowej: http://www.malopolskiebazarek.pl

Polska POLSKA SMAKUJE

smakuje

Polska smakuje ulatwia konsumentom identyfikacje produktéw
krajowego pochodzenia — zaréwno w odniesieniu do miejsca ich wy-
produkowania, jak i uzytych sktadnikéw. Oznakowanie produktéw
spelniajacych powyzsze wymagania moze mie¢ forme informacji
»Produkt polski” badz znaku graficznego zawierajacego te infor-
macje. Wzor logotypu okreslity przepisy rozporzadzenia Ministra

Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 16 grudnia 2016 r. w sprawie wzoru

znaku graficznego zawierajacego informacje ,, Produkt polski” (Dz.U.
z 2016 r., poz. 2148). Opracowany przez Ministerstwo Rolnictwa

i Rozwoju Wsi znak, nawigzujacy ksztaltem i kolorystyka do polskiej

flagi, jest tatwo rozpoznawalny dla konsumentoéw, ktérzy w szerokiej

gamie produktéw poszukuja tych krajowego pochodzenia.

Kampania marki jest czg$cig opracowanej przez Ministerstwo

Rolnictwa i Rozwoju Wsi ,,Strategii Promocji Zywno$ci”, ktora za-
kfada promowanie polskiej zywnos$ci pod wspdlng marka ,,Polska

smakuje”. Ma to na celu podkreslenie, ze zywno$¢ wytwarzana w ra-
mach systeméw jakosci Zywnosci i posiadajaca stosowne, uznawane

przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wi certyfikaty, spelnia

najwyzsze parametry jakosciowe, sanitarne, a takze smakowe. Dzigki

temu konsumenci moga dowiedzie¢ sie, jakie produkty spelniaja

najwyzsze standardy jakosci i gdzie mozna je kupic.

Producentami oferujacymi swoje produkty sa rolnicy oraz kotfa
gospodyn wiejskich prowadzacy: sprzedaz bezposrednia, rolniczy
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handel detaliczny, dostawy bezpo$rednie, MOL
- sprzedaz marginalng, ograniczona i lokalna,
producenci, ktérzy majg w swojej ofercie przy-
najmniej jeden produkt: posiadajacy aktual-
ny certyfikat System Quality Meat Program
(QMP), System Gwarantowanej Jakosci Zyw-
nosci (QAFP), System Jakosci Wieprzowiny
PQS (Pork Quality System), Jako$¢ Tradycja,
Integrowana Produkgja, opatrzony unijnym
logo rolnictwa ekologicznego, co oznacza zgod-
nos¢ tego wyrobu z wymogami rozporzadze-
nia UE w sprawie rolnictwa ekologicznego,
zarejestrowany w rejestrze: Chroniona Nazwa
Pochodzenia (ChNP), Chronione Oznacze-
nie Geograficzne (ChOG) lub Gwarantowa-
na Tradycyjna Specjalnos¢ (GTS), oznaczo-
ny znakiem jakosci ,,Poznaj Dobrg Zywnos¢”
(PDZ), opatrzony znakiem graficznym zawie-
rajagcym informacje ,,Produkt polski’, wpisany
na liste produktow tradycyjnych prowadzong
przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wi, ma-

Kupujac
zywnosc od
producentéw
zarejestrowa-
nych w systemie
»Polska sma-
kuje” mozemy
mie¢ pewnos¢, ze
zostata wytwo-
rzona w Polsce
na bazie krajo-
wych surowcow.
W obecnej
trudnej sytuacji
Zwigzanej z pan-
demigwirusa
covid-19 wazne
jest aby wspierac
polskich produ-
centéw, krajowa
gospodarke

i rolnictwo.

jacy oznaczenie stowne ,,produkt gorski’, opatrzony logo Dziedzictwa
Kulinarnego danego wojewddztwa np. Malopolski.

paczka

odRethJ

IEM, CO JEM

Paczka od Rolnika to projekt zrzeszajacy rolnikéw i realizowany
wylacznie przez tych z nich, ktérzy realizuja sprzedaz swoich wta-
snych produktéw pod marka ,,Od rolnika” i w formie tzw. ,,Pacz-

PACZKA 0D ROLNIKA

ki od rolnika” Rolnicy prowadzg sprzedaz bezposrednia poprzez

sklep internetowy. Sklep prowadzony jest przez GO Partners sp.

z 0.0. bedacy przedsigbiorstwem spolecznym. Stowarzyszenie
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GRUPA ODROLNIKA pelni funkcje koordynatora, zajmujac si¢
réwnoczesnie rozwojem projektu i promocja idei sprzedazy bez-
posredniej. Dzieki ,,Paczce od Rolnika” rolnicy uzyskuja lepsza
cene za swoje produkty, natomiast konsumenci maja dostep do
$wiezej, wysokiej jakosci zywnodci. Sklep znajduje sie pod nadzorem
jednostki certyfikujgcej COBICO sp. z o.0. to jedna z pierwszych
inicjatyw w Polsce promujacych lokalng sprzedaz zdrowej Zywnosci.
Znaczna cze$¢ rolnikow z powiatu tarnowskiego sprzedaje tak swo-
je certyfikowane produkty od 2010 roku i zachgca do tego innych.
Niektorzy z nich prowadza réwniez gospodarstwa agroturystyczne.
Paczki z produktami na konkretne zamoéwienia rolnicy sami dostar-
czajg konsumentom z pominieciem posrednikéw. Produkty majg
udokumentowane pochodzenie.

SPOLDZIELNIA SOCJALNA

Spoldzielczo$¢ ma istotny wplyw na poziom zycia mieszkancéw
wsi. Spoldzielnia nie jest zwyklym przedsiebiorstwem. Jest zbioro-
wa zaradno$cia ukierunkowang na potrzeby jej czlonkdw. Rozwéj
spotdzielni zalezny jest m.in od aktywnosci i przedsiebiorczosci
mieszkancédw. Sprawy lokalne odgry-
waja tutaj wazna role.

Spotdzielnia Socjalna powstata z ini-
cjatywy podmiotéw prawnych dziala-
jacych na terenie gmin s3 to np. stowa-
rzyszenia czy Lokalne Grupy Dziatania.
Spétdzielnia jest przedsiebiorstwem
spoltecznym prowadzacym dzialalnos¢
gospodarczg w oparciu o osobistg prace
jej cztonkéw (w czesci rolnikow), kto-
rych produkty pierwotne s przetwa-
rzane. Funkcjonujaca forma spétdziel-
ni pozwala producentom na sprzedaz

=
=
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swoich produktéw po najwyzszej cenie z pominieciem posrednika.
Poprzez alternatywne rozwigzania spo6tdzielnia daje mozliwo$¢ stwo-
rzenia dodatkowych miejsc pracy dla wlascicieli gospodarstw rolnych
o malym areale, co przyczynia si¢ do wzrostu wartosci dodanej go-
spodarstw rolnych oraz rozwoju obszaréw wiejskich.

Spoldzielnia powstaje dzieki ludziom pelnym pasji, posiadajacym
duze umiejetnosci a takze doswiadczenie oraz ogromny potencjat
w zakresie oferowanych ustug. Wspdlna praca daje im mozliwo$¢
realizowania swoich pasji, ale takze sprzyja aktywizacji zawodowej
i spoleczne;j.

Spoldzielnia daje mozliwos¢:
< zatrudnienia 0s6b bezrobotnych, w tym rolnikéw/rolniczek,
zatrudnienia osob niepelnosprawnych,
mozliwos$¢ doksztatcania w produkcji spozywczej,
pracy na profesjonalnym sprzecie,
udzialu w targach oraz imprezach okolicznosciowych.

LI

Spotdzielnia socjalna moze prowadzi¢ bardzo szeroka dziatal-
nos¢ i realizowac wiele zadan spolecznie pozadanych i uzytecznych
z korzysciami dla spotecznosci lokalnej, instytucji czy samych jej
cztonkéw. Przedmiotem dziatalnosci sg ustugi przetworcze oraz
inne. W ramach swojej oferty spotdzielnia prowadzi dziatalno$¢ na
malg skale, produkuje tradycyjne receptury i wytwarza produkty
lokalne.

Zrédta:
www.nid.pl/pl/
www.malopolska.pl/
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